Skaj is the limit [ROZMOWA]

Lukasz Kaczynski: - Jak okreslitbys najwazniejsze trendy minionej dekady w projektowaniu
z punktu widzenia zapotrzebowania na tego typu ustugi, jak twoje?

Fukasz Zbieranowski: - W swoich dziataniach poruszam sie wciaz, rzektbym, bocznym torem. Jako
Fajne Chlopaki zajmowalismy sie od poczatku drukami tradycyjnymi, ale tez projektowaniem stron
internetowych, co 10 lat temu byto intratne i potrzebne. W pewnym momencie swiadomie wybratem
droge inna - kreacji druku, odwotania do tradycyjnych form, do rzemiosta warsztatowego, do czegos,
co nie jest stricte nowoczesne, ale caly czas zwigzane jest z zainteresowaniami pewnej grupy
spotecznej: docelowego odbiorcy, jak i kontrahenta. 10 czy 15 lat temu ta droga wydawata sie mi
pewna teoria, przeczuciem kierunku, w jakim dopiero pojdzie polski rynek. Dzis to jest
rzeczywistos¢. W podobnym kierunku podaza ,rynek” ilustracji, ktora od kilku lat przezywa boom,
od strony podazy, czyli pokolenia znakomitych tworcow, jak i popytu, czyli zainteresowania ich
pracami.

- Gdy mysle o renesansie ilustracji, przypominaja mi sie niektore okladki ksiazkowe
Fajnych Chlopakow, ktore maja wlasnie takie cechy - skrotowego, bezposredniego,
mocnego komunikatu. Dokonujecie, jak to si¢ mowi, outsourcingu tej czesci dzialalnosci
na nowych modnych ilustratorow?

- Rzadko kiedy w ogdle cokolwiek podzlecam. Interesuja mnie przedsiewziecia, w ktorych jestem w
stanie odnalez¢ sie na wszystkich polach, a nie te, w ktérych musiatbym sie wspierac czyjas pomoca.
Zwlaszcza ze ostatnio mam coraz wieksza ochote mierzyc¢ sie ze sztuka ilustracji. I robie to.

- Trend, ktory opisales, obejmuje tez materialna strone projektow, publikacji. Po pewne
materialy, surowce i rozwiazania juz sie dzis nie siega, a inne sa goracym towarem? Czy
nie ma reguly?

- Jak to sie méwi, sky is the limit, a w polskich warunkach doktadnie: skaj. Skoropodobnosc¢ jest
czesto limitem. Tak jak w architekturze, tak w projektowaniu publikacji moze pojawi¢ sie wiele
dobrych pomystow, bo problemem nie jest to, ze brakuje nam tworczych gtéw. Problemem sa dwa
momenty tego procesu: kalkulacja kosztowa i czasowa przedsiewziecia. To moment weryfikacji
projektu. Zamawiajacy w duzym stopniu nie przewiduja czasu realizacji, nawet pod katem
zamdwienia i sprowadzenia samych materiatow. Polska jest troche z boku produkcyjnych procesow i
pétprodukty, materialy, sa importowane, a to trwa i kosztuje wiecej niz np. w Niemczech. Kolejny
problem: pomyst, ktory na etapie projektu zapowiada sie Swietnie i prezentuje niezwykle
oryginalnie, moze byé wykonany tylko w ramach technologii, ktére na naszym rynku opanowali
koncowi wykonawcy. Ci zas maja taki, a nie inny park maszynowy, dbaja o niego bardzo lub dbaja
mniej. W ramach tych mozliwosci jako projektant musisz nierzadko balansowac tak, by ostateczny
wykonawca nie uzyl magicznych stéw: tego nie da sie zrobi¢. Co najczesciej znaczy tylko tyle, ze
jemu nie optacaja sie jakiekolwiek zmiany linii produkcyjnej, nie kalkuluje mu sie to. To ogromny
problem wielu branz - powtarzalno$¢ mozliwych rozwiazan, niewielka innowacyjnos¢. Wtasciwie tak
jak kiedys byt przymus, jedyna dostepna forma lub niewielki ich zakres, tak teraz siegasz po
rozwiazania, ktore sa w zasiegu: zabawa lakierem, ttoczenia, formy papieru, ale i tak trzeba sie
dopasowac do tego, co moze wykonac jakas drukarnia. Natomiast pojawiaja sie tez mtodzi ludzie,
ktorzy zakladajg ,nowe stare” introligatornie, gdzie na starych maszynach wykonuja co$
klasycznego w nowej odstonie, nowym wzornictwie. Dlatego jaki$ czas temu sam zabratem sie za
wykonywanie swoich rzeczy, by nie stuchac, ze czegos nie da sie zrobi¢ (Smiech). Inaczej jest za



granica. Na przyktad Azja zawsze byta w takich drukach bardzo dobra, choéby Chiny - kojarzace sie
z tandetna masdwka, a przeciez to tylko jedna strona medalu, oni sa w stanie zrobi¢ praktycznie
wszystko, takze skomplikowane ksiazki dla dzieci. To dzis zreszta ,branza” w sferze wykonawczej o
chyba najwyzej zawieszonej poprzeczce. Laczy rézne formy i rozwiazania, ktérych u nas prawie nie
ma, bo taka ksiazka musiataby kosztowacé tyle, ze wydawca prawie nie znalaztby nabywcy.

- Twoja praca to balansowanie takze miedzy tym, co klient chce, a tym, co jeszcze mégiby
w tej samej cenie lub zblizonej miec, tylko o tym nie wie? I tym, co moze wyjs¢ z drukarni?

- To takze szukanie drég, by ugra¢ z danej sytuacji jak najwiecej. Zastanawianie sie, kto mogtby
wykonywac projekt. Rozwazanie go od strony kosztéw. Czasem wydaje mi sie, ze jak zawsze
najbardziej elastyczni w tym procesie sa projektanci. Niejednokrotnie projektant chcialby zrobi¢ cos
ciekawszego i ze smakiem, jest w stanie na swojej dzialce gdzies ustapic, natomiast ostateczny
wykonawca nie. Zwlaszcza gdy jest to spora drukarnia, ktéra w ostry sposob kalkuluje, trzyma sie
stawek, ponizej ktorych przedsiewziecie sie jej nie optaca. Sa tez jednak drukarnie gotowe
przymknac¢ oko na wysokos¢ dochodu, by mie¢ w portfolio co$ ciekawego, i wtedy wspoétpraca idzie
dobrze. Wszyscy wtedy czuja, ze nie o zbijanie kokoséw chodzi, ale o zrobienie czego$
interesujacego. I takimi kanatami trzeba sie sieciowaé, grupowac: kulturalny klient - ambitny
projektant - przychylny wykonawca.

- Czyli jesli teraz, szukajac drukarza dla pétrocznika, ktory przygotowujemy w kooperacji z
trzema uczelniami i Muzeum Sztuki w Lodzi, slysze: nie mamy takiego papieru, to mowia
mi tym samym: to sie nam nie oplaca, za duzo fatygi? I dlatego proponuja mi alternatywe?

- Moga tez mie¢ dobry deal z tym drugim dystrybutorem papieru, na jego papierze drukuja, wiec
moze zostalo im troche na skladzie. Nie musza sie bawi¢ w minimalki (te sq paletowane, a to
kosztuje). Jesli jako wykonawca jestes w miare duzy, to na kazdym arkuszu wychodzi ci p6t grosza
roznicy, ale gdy tych arkuszy jest kilkadziesiat tysiecy, to w twojej rubryczce w Excelu robi sie
okreslona kwota, ktdra warunkuje twoj sposéb myslenia. Méwisz wiec klientowi, ze tego, czego
chce, nie da sie zrobi¢, i proponujesz cos innego, co tez niby jest dobre, gtéwnie dlatego, ze daje ci
wiecej czystego zysku itd. Kotko sie zamyka. Troche teraz teoretyzuje, bo pandemia wiele zmienia,
niektore produkty sa dostepne tatwiej, na inne trzeba poczekac diuze;j.

- Czy w twoim nurcie, owych krotkich seriach i autorskich projektach, miesci sie tez
rosnaca Swiadomos¢ zamawiajacego na temat jakosciowego papieru?

- Mysle, ze w wiekszosci przypadkow to poszio do przodu. Kontakt wizualny z tym, co dzieje sie w
reszcie Swiata uczy tego, co jest ciekawe i jakie sa mozliwosci. To pokazuje ,stawa” papieru
kredowego. Wiekszos¢ ludzi ma juz chyba alergie na dzwiek tego stowa, a palpitacje serca, gdy
styszy ,eko”, co rdwniez jest znaczacym uproszczeniem. W przemysle papierniczym cos, co jest
szare i chropowate, nie musi by¢ wcale ,eko”. Obejmujgca rézne dziedziny idea naturalnosci,
ekologicznosci sprawia, ze ludzie patrza na to inaczej. Takze inaczej niz 15 czy 20 lat temu, gdy
takie produkty postrzegali jako niedorobione, utomne, gorsze, bo powlekany, btyszczacy papier byt
oznaka pewnej luksusowosci, a zwykly, na ktorym siadaja kolory, widziano jako bide z nedza. Teraz
jest na odwrdt. Dzi$§ kolorow w ogdle moze by¢ mniej. Juz dwukolorowy druk na szorstkim papierze
jest fajny, moze sie podobaé, dobrze sie spisuje. Zdjecie reklamowe produktu technologicznego
nadal musi by¢ na czyms, co bardziej blyszczy, ale cata rozszerzajaca sie idea ,kraftowosci”,
rzemiosta, matych manufaktur, naturalnie wygladajacych materialéw, oszczednosci wizualnej - to
wszystko buduje inne nastawienie do gatunkéw papieru.

- Co jeszcze wydarzylo sie w swiadomosci ludzi, ze owe siadajace kolory na szarym



papierze sa dobrze odbierane?

- To chyba odwieczna cyklicznos¢ trendow odgrywa tu role. Wezmy koncdéwke lat 90. czy nawet lata
80. i poczatek lat dwutysiecznych - to byt moment, gdy wielos¢ koloréw, zywosé form byta na czasie.
Pamietasz kreszowe dresy i ich kolorystyke? To byto akceptowane, a dekade pdzniej budzito Smiech.
Podobnie bylo z fryzurami i makijazami. To nie bierze sie znikad. Pojawia sie na ogo6t po okresie
oszczednosci, estetycznego minimalizmu, elegancji albo ,bidy”. Pewne obiekty, przedmioty,
projekty byly kultowe, ale przeciez nie caly czas, tylko w fazach. W latach 90. byta juz zadza koloru,
wytrysk form. A pare lat temu paleta uzywanych kolorow zgasta, wszystkie logotypy byly takie same,
uproszczone do minimum (co wciaz trwa), podobnie z typografig - dominowato gtéwnie
geometryczne liternictwo, dopiero od kilku lat z duzych domoéw typograficznych wyptywaja fikusne,
secesyjne, ciekawe formy. Bo znéw powraca trend na gradienty, wielo$¢ szczegotow, , pokrecong”
typografie. Mamy potrzebe, by odbija¢ w druga strone. To wszystko buduje otoczenie, w ktérym
pewne rozwigzania sa dzis odbierane powszechnie jako fajne, a inne jako do niczego. To przektada
sie rowniez na materiaty do druku. Niedlugo znowu pojawi sie jaki$ nowy trend czy przetom. Za rok
bedziemy juz gdzies indziej. Taka sinusoida.

- Gdzie na tej sinusoidzie jestesmy z szata graficzna potrocznika , Kalejdoskop Kultury”,
ktora przygotowates?

- Wiedzac, ze jest to czasopismo majace drukowac teksty dluzsze, o pewnym intelektualnym
tadunku, cho¢ nie tylko, bo okoto potowa objetosci to teksty publicystyczne, 1zejsze, wiersze,
rozmowy, kierowatem sie intuicja w strone klasycznych rozwiazan, cho¢ nie przesadnych. Myslatem
o tym w kategoriach projektu, ktory bedzie mogt zy¢ i by¢ dobrze odbierany przez caly czas, nie
stajac sie passe. Inaczej jest, gdy tworzymy katalog czy jednostkowe wydawnictwo, powstajace w
okreslonym czasie i w nim osadzone na state, zwigzane z okreslonym trendem. One moze tatwo
wpadaja w oko, ale dos¢ szybko staja sie nieaktualne i nieciekawe. Trendy bywaja brutalne. W
przypadku pétrocznika i jego zakresu tematycznego interesujace byto dla mnie trzymanie sie
pewnego swiata typograficznego, wiec krojow jest kilka, kazdy uzyty w réznym stopniu. Bardziej
wlasciwe i skuteczne wydato mi sie balansowanie na polu delikatnych zmian niz robienie ,zametu” i
feerii elementow. Cho¢ to caly czas jest wspotczesne myslenie o projekcie. Ksigzkowe - wazny jest
komfort uzytkowania, a nie chwyty majace przyciagac¢ oko. Dzialalem w ramach dziatki, ktéra jest
zawsze na czasie.
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