Standardy Piotrkowskiej

Ulicy Piotrkowskiej po gruntownej modernizacji miejskiego deptaka, ktéry kosztowat ponad 48 min zi,
ciggle jeszcze daleko do estetyki Oxford Street w Londynie czy 5th Avenue w Nowym Jorku.
Wystarczy spojrze¢ na fronty i witryny kamienic, ktére od lat strasza chaotyczng reklamg,
pstrokatymi afiszami i tablicami. Sklepy i lokale nadal przescigajg sie w agresywnej promocji, nie
zwazajac na jakosc i estetyke. Czy tak powinna wyglada¢ wizytéwka miasta?

Oddziat Ochrony Zabytkéw Urzedu Miasta we wspédtpracy z pracownia architektoniczng RWSL
opracowat ,Ksiege standarddéw ulicy Piotrkowskiej”, czyli zasady ksztattowania frontéw lokali
ustugowych. - Jest to pierwsze tego typu wydanie w Polsce. Zbidr dobrych praktyk i przyktaddéw
urzadzen reklamowych, ktére w sposdb skuteczny, a jednoczesnie nieinwazyjny dla zabytkowej
tkanki i przestrzeni miejskiej, przyciggaja uwage przechodnia. Standardy dotyczgce projektowania
reklamy zewnetrznej oraz identyfikacji wizualnej sklepdw i restauracji na Piotrkowskiej juz istniejg, a
teraz udostepniamy je szerszemu gronu odbiorcéw - wyjasnia Kamila Kwiecinska-Trzewikowska,
Miejski Konserwator Zabytkéw.

Architekci z pracowni RWSL, ktéra specjalizuje sie w projektowaniu sklepéw w galeriach handlowych
w Polsce, Rosji, Ukrainie i w Czechach, przygotowali propozycje nowego wygladu witryn przy
Piotrkowskiej. Specjalisci zaproponowali spdjng stylistyke i uporzgdkowanie przestrzeni witryn i
znakoéw reklamowych przy gtdwnej ulicy miasta. Witryny powinny by¢ dopasowane do charakteru
ulicy i jej nowego wygladu, spéjne z historyczng tkanka miasta i stylem architektonicznym danego
budynku. W ksiedze pokazujemy, ze niewielkim kosztem mozna osiggna¢ znaczna i natychmiastowg
poprawe estetyki. - Chcielibysmy, zeby korporacje lokalizujgce swoje siedziby czy sklepy przy
gtéwnej ulicy miasta traktowaty je jako flagshipy i stosowaty dla nich rozwigzania zgodne w
wytycznymi dla Piotrkowskiej - radzi méwi Katarzyna Stanczak, architekt z pracowni RWSL.

Koszt opracowania, wydania i druku publikacji wynidst ok. 43 tys. zt. Ksigzka sktada sie z 4
podstawowych rozdziatéw, z ktérych kazdy opisuje inny styl architektoniczny, reprezentowany na
Piotrkowskiej. W ksigzce zawarto krétki opis danego stylu oraz informacje o tym, jakie rodzaje i formy
urzgdzen reklamowych beda dla tego typu budynkéw wtasciwe. Dodatkowo ,Ksiega...” uzupetniona
zostata o stowniczek, w ktédrym wyjasniona zostata terminologia zwigzana z architekturg i reklamami,
rozdziat dotyczacy podstawowych zasad kompozycji plastycznej, indeks kamienic, ktéry utatwia
poszukiwanie wtasciwego rozdziatu oraz wskazéwki, w jaki sposdb uzyska¢ pozwolenie Miejskiego
Konserwatora Zabytkéw na umieszczenie reklam.

Publikacja ukazata sie naktadem 1000 egzemplarzy, bedzie rozdawana wszystkim najemcom, i
wtascicielom budynkéw przy ulicy Piotrkowskiej. Ksiega trafi tez do tédzkich bibliotek i uczelni, m.in.
do tédzkiego ASP oraz Politechnike tddzka. Czy jednak kamienicznicy dostosujg sie do zawartych w
niej standardéw? - Wierze, ze wysitek wtozony w przygotowanie wytycznych dla lokali
wynajmowanych w budynkach frontowych na Piotrkowskiej moze przynies¢ korzysci wtascicielom
sklepdéw, a takze samej ulicy Piotrkowskiej. Chcielibysmy wspdlnie z Miejskim Konserwatorem
Zabytkdéw zacheci¢ najemcdéw z ulicy Piotrkowskiej do stosowania zabiegéw znanych z galerii
handlowych, gdzie witryna jest atraktantem wciggajagcym potencjalnego klienta do srodka sklepu -
méwi Katarzyna Stanczak. Jednak kazdy najemca podejmuje indywidualne decyzje, w jakim stopniu
chce zaangazowacd sie we wprowadzanie zmian. Przymusu nie ma, jest tylko nadzieja na dobrg wole i
jeszcze lepsze mozliwosci budzetowe najemcéw i wtascicieli budynkodw.






