Wiladza w nowych mediach, czy wladza
nowych mediow?

Przez pandemie koronawirusa przemiany technologiczne nabratly jeszcze wiekszego rozpedu. W
kilka miesiecy wydarzyty sie lata. Niektorzy powiedza, ze media cyfrowe w ostatnim czasie nas
ocality - pozwolity pracowac zdalnie, spotykac sie w Internecie i uczestniczy¢ w kulturze sprzed
ekranu komputera. Ale utatwiajac nam zycie, staly sie jeszcze bardziej wszechobecne, a zarazem
niewidoczne. Pozwala to korporacjom technologicznym na efektywniejsze dziatania, ktore -
podobnie jak nasza egzystencja w sieci - nie sa przeciez bezinteresowne.

Niewidzialne i lukratywne

Przemyst nowomedialny i media cyfrowe uzaleznity cztowieka, stajac sie nie tylko nieodtacznym
elementem jego zycia, ale takze warunkiem istnienia niektérych zawoddéw i praktyk spotecznych.
Oprogramowanie oraz technologia szybko zawlaszczyly poza sfera publiczng réwniez prywatna,
domowa przestrzen. Wplynely na codziennos¢ cztowieka: sposéb komunikacji, forme spedzania
wolnego czasu czy podejmowanie decyzji. To z kolei sprawito, ze ludzie przestali zauwaza¢ media,
staly sie one niewidzialne, a jednoczesnie spowodowaly mieszanie sie réznych sfer zycia:
publicznego i prywatnego, indywidualnego i zbiorowego, lokalnego i globalnego. Poza tym, ze
media sa czesScia ludzkich doswiadczen, pozwalaja tez cztowiekowi na komunikacje w Internecie w
okreslonym celu i moga by¢ lukratywne. Zysk oznacza tu np. zdobycie nowych klientow,
sympatykow, elektoratu, dobr materialnych i finansowych. Ich liczba/ zasieg/wielkos¢ decyduje z
kolei o tym, jaka wladze - rozumiana jako umiejetno$¢ wywierania wplywu na dzialania swoje lub
innych - ma jednostka lub grupa w spoteczenstwie i co dzieki niej moze osiagnaé. Przykltadem
remiksowania sie réznych kategorii zyciowych i czerpania z tego zysku sa influencerzy. Spdjrzmy na
todzkie podworko.

Sila i pozornos¢ wladzy

Mieszkajaca na Batutach Michalina Grzesiak - w sSrodowisku internetowym znana przede wszystkim
z bloga oraz Instagrama , Krystyno, nie denerwuj matki” - zaczynata od prowadzenia bloga
parentingowego, na ktorym opisywatla swoje macierzynstwo. Napisata tez dwie ksiazki. Jednak to
Instagram, na ktérym pokazuje uroki zycia rodzinnego i wychowywania dzieci, przynidst jej
najwiekszy rozgtos. Wraz ze wzrostem liczby obserwatoréw zaczeta angazowac sie m.in. w akcje
spoteczne, a takze poruszac aktualne, trudne tematy (np. zwigzane z kobiecoscia, samoakceptacja
czy tolerancja). Dzi$ Michalina Grzesiak mowi do ponad 150 tysiecy obserwatoréw. Dzieki tak duzej
liczbie odbiorcow moze m.in. nawigzywac ptatne wspoétprace z firmami, reklamujac ich produkty lub
ustugi. Moze takze by¢ ambasadorka projektow charytatywnych czy kampanii publicznych, jak byto
w wypadku akcji promocyjnej funduszy europejskich w naszym wojewodztwie. Moze wreszcie
realizowac nowe dzialania nie tylko jako tworczyni internetowa, ale i jako osoba ksztattujaca opinie
publiczna.
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